20190527

GOLD TOWN

GAMES

Delarsrapport for perioden
1 januari till 31 mars 2019

GOLD TOWN GAMES AB



20190527 [2]

FORSTA KVARTALET | SAMMANDRAG

* Nettoomsattningen uppgick till 3,36 MSEK (4,55 MSEK) under det férsta kvartalet.

* Roérelseresultat fore avskrivningar uppgick till -0,80 MSEK (-1,67 MSEK) under det férsta
kvartalet.

e Resultat efter finansiella poster uppgick till -0,80 MSEK (-1,66 MSEK) under det forsta
kvartalet.

¢ Resultat per aktie fére utspadning uppgick till -0,06 SEK (-0,14 SEK) under det forsta
kvartalet.

KORT OM GOLD TOWN GAMES AB

Gold Town Games ér ett spelutvecklingsbolag med sate i Skelleftea. Bolaget, som leds av VD
Par Hultgren, bestar av 21 personer med erfarenhet av free-to-play, som &r den dominerande
affarsmodellen i mobilspelsbranschen. Bolaget fokuserar pa sportmanagerspel for de tva
storsta mobila plattformarna iOS (Apple) och Android (Google). Bolaget lanserar under 2019
sitt andra spel, World Football Manager. Malsattningen ar att fortsatta utveckla det populara
hockeymanagerspelet World Hockey Manager och anvédnda den egenutvecklade teknik- och
designplattformen till fler managerspel inom lag- och arenasporter.

GOLD TOWN GAMES AB  IR- & PRESSFRAGOR: ALLMANA FRAGOR:
Storgatan 53 Par Hultgren, VD info@goldtowngames.com

931 30 Skellefted ir@goldtowngames.com
GOLD TOWN J ¢

GAMES
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KOMMENTAR TILL KVARTALSRAPPORT

Vi har under kvartal ett stabiliserat den negativa intaktsutvecklingen som préaglade hésten och
framférallt slutet av det fjarde kvartalet 2018. Det &r ett resultat av ett malinriktat arbete med att
hitta marknadskanaler som béttre driver nedladdningar men framférallt strategin och atgarderna
for att starka spelets langsiktiga retention.

Var analys av forséljningen i World Hockey Manager visar att fortsatt utveckling av var
plattform, ryggraden i Gold Town Games spel, har bast effekt, bade kortsiktigt och langsiktigt.
Utvecklingsarbetet kan delas i tva huvudgrupper; produkt- och affarsutveckling.

Det finns nu ett nytt ligasystem och en djupare matchmotor i World Hockey Manager, tva
uppdateringar med det tydliga malet att 6ka anvdndarnas langvariga retention. Den faststalls
genom hur manga anvandare som varit aktiva langre &n 180 dagar och den &r oerhort viktigt
foér att Gold Town Games skall kunna bygga en stérre kundbas med 6kade intékter.

Det ar gléddjande att de uppdateringarna har medfért en direkt positiv effekt. De dagliga
anvandare som varit aktiva i mer &n 180 dagar har 6kat, fran 7 500 vid arsskiftet till 8 500

i slutet av mars. Under samma period har antalet spelade matcher per anvandare stigit och den
genomsnittliga speltiden har vuxit fran 21 till 23 minuter per anvandare och dag. Anvéndarna
har visat sin uppskattning genom att nu dela ut hogre betyg an vad de tidigare gjorde. P4 Google
Play blev snittbetyget 4,2, en hdjning i jamférelse med de 3,93 under spelets livstid.

For att 0ka Gold Town Games totala intdkt har vi, med start efter perioden, experimenterat
och implementerat bade branding och in game-annonsering i World Hockey Manager. For att
engagera anvandarna ytterligare fortsatter vi att utveckla cupsystemet med mal att 6ka deras
tid i spelet och att forséljningen féljer samma kurva.

World Football Manager lanserades under slutet av perioden pa Irland samt belastningtestades
mot Australien. Utropstecken att bygga vidare pa ar spelets on boarding som fungerat bra samt
att anvandarna, som vi dnskar, deltar och interagerar aktivt i matcherna. Var grundtes ar att en
spannande och engagerande matchsekvens ar en nyckelfaktor fér att kunna konkurrera pa den
lukrativa marknaden fér fotbollsmanagerspel.

Den 31 maj lanserar vi en betaversion av World Football Manager i Sverige, pa Appstore och
Google Play. Den fortsatta utvecklingen av spelet vill vi géra néra de kunniga svenska anvédndarna
som har véldigt starka managerspelstraditioner. Med inspel fran dem och den genererade
anvandardatan ska vi finslipa funktioner och spelupplevelsen infér kommande lanseringar.

Gold Town Games star nu pa troskeln, redo att ta nasta steg, in i en verklighet dér vi har tva
produkter, tva intdktskéllor. Det skapar dnskade synergier for var plattform som vi &mnar att
omsatta i fortsatt tillvaxt. Vi ser framemot att arbeta vidare med vara anvandare for att leverera
mobila sport managerspel i varldsklass.

Par Hultgren, VD Gold Town Games AB
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KORT VERKSAMHETSBESKRIVNING

Vision
Gold Town Games ska bli varldsledande inom mobila sportmanagerspel genom att utmana
och utveckla genren fér managerspel.

Affarsmodell

Gold Town Games affarsidé ar att utveckla och férlagga egenfinansierade managerspel dar
rattigheterna till speltitlarna bibehalls. | korthet innebér det att bolaget erhaller alla intdkter fran
sina speltitlar minus de forséljningsavgifter som hanger samman med spelférsaljning pa olika
appstores. Om det beddms som ekonomiskt fordelaktigt kan det dock i framtiden ocksa bli
aktuellt att dela intdkter och kostnader mellan bolaget och externa forldggare, sportklubbar
eller idrottsstjarnor.

Gold Town Games affarsmodell, i korthet, for free to play sportmanagerspel till tablets och
smartphones. Gold Town Games féljer ett stort antal matpunkter i sina spel, men pa en éver-
gripande niva ar det egentligen bara tvd matpunkter som &r viktiga for afféren. Det &r LTV
som star for "livstidsvérde” och CPl som representerar "kostnad per installation”.

Livstidsvardet ar ett snittvérde per anvandare som raknas fram med hjélp av matematiska mod-
eller baserade pa historisk data kring hur anvdndare spenderar pengar i spelet. Dokumentet
kommer inte att ga in i detalj pa hur detta berdknas, men det ar siffror som kan andra sig éver
tid och som framst hédnger ihop med spelupplevelsen. Om det finns problem med buggar
eller spelupplevelsen kommer det att paverka LTV negativt, eftersom fler anvdndare kommer
att sluta spela snabbare vilket paverkar snittvardet. Om spelet déremot far nya funktioner

som gor att det blir roligare att spela eller fixar som |éser kdnda problem stiger LTV.

Det ar alltsa tydligt kopplat till produktteamet som jobbar med spelet, vilket innebar att
investeringar i produktteamet férhoppningsvis ska generera ett 6kat LTV.

Kostnad per installation &r en snittkostnad for alla pengar som spenderas for att fa anvandare
att installera spelet. Det sker framst genom annonsering i digitala kanaler som exempelvis
Facebook, Google, Twitter med mera. Den héar kostnaden kan variera kraftigt och beror till
stor del pa hur val annonserna presterar hos malgruppen.

Det ar exempelvis troligt att samma annons pa tva olika geografiska marknader kommer att
prestera annorlunda pa grund av kulturella skillnader. Darfér jobbar det kreativa teamet med
att konstant testa nya idéer fér annonser, gora kampanjer, snabbt méta utfall och fortsatta
framgangsrika kampanjer, samtidigt som man stoppar kampanjer som inte presterar efter
ett par dagar. Investeringar i det kreativa teamet gors f6r att halla CPI sa lagt som méjligt.

En annan faktor som péaverkar CPI ar andelen organiska installationer, anvédndare som
installerat spelet utan att komma in via Bolagets annonser. Om Bolaget kan dka antalet
organiska nedladdningar ger det ett valdigt positivt genomslag pa CPI. Detta kan géras

dels genom att spelet ar sa bra att anvandare vill tipsa vanner och bekanta, generell spridning
i sociala medier men ocksa genom funktioner i spelet som exempelvis social league som
uppmanar till delning for att 6ka spelupplevelsen.
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Utifran ett berdknat LTV och en bekréftad CPI kan bolaget géra en simulation pd kommande
omséttning och resultat. Det svara i kalkylen ar att kostnaderna fér CPl infaller direkt, men intdkter
fran LTV &r utspridda 6ver minst en tolvmanaders period. Har finns en algoritm som sténdigt
forbéttras for att ge en sa korrekt bild som majligt hur intékterna férdelas per manad. | dags-
ldget spenderar anvdndarna i genomsnitt néra pa 40 procent av sin totala investering under
den férsta manaden.

Detta innebér att nar takten pa marknadsféring skruvas upp paverkar det omedelbart bolagets
likviditet, men intakter kommer utspritt dver kommande tolv eller fler manader. Det ar darfér
bolaget behéver en stark kassa (likviditet) for att tjdna mer pengar (resultat) pa langre sikt.

Réknexempel:
LTV - distributionskostnaden fér AppStore och Google Play (30 procent) - Moms (10 procent) - CPI.

Dar LTV och distributionskostnad sker utspritt dver anvandarens livstid,
men CPI sker i samband med rekrytering av anvéndaren.

Ett rékneexempel baserat pa denna modell: LTV =4 USD CPI =1 USD
Bolaget far in 100 000 installationer under en méanad varav 20 procent av dessa kommer fran organisk trafik.

Bolaget spenderar 80 000 USD (Installs*CPI - organisk trafik) pa annonsering
for att fa intdkter pa 400 000 USD (LTV*installs). Kostnaden fér distribution
pa AppStore och Google Play ar 30 procent, 120 000 USD.
Intdkterna innehaller i vissa fall moms (beroende pa marknad),

i genomsnitt motsvarar den 10 procent.

400 000 (LTV) - 120 000 (distribution) - 80 000 (annonsering) - 40 000 (moms) = 160 000 USD

| rakneexemplet genererar saledes 100 000 installationer
resultatmassigt ett Gverskott pa 160 000 USD.

Likviditetsmassigt innebar exemplet att bolaget maste lagga ut 80 000 USD den férsta manaden
for att skapa intakter dver minst en tolvmanadersperiod. Dessutom kommer intakter fran AppStore
och Google Play forst att betalas ut efter 60 dagar.

Detta innebér att bolaget i exemplet hdmtar tillbaka likviditeten fér en installation efter cirka fem
manader, men allt efter det bidrar positivt till kassafléde och i slutdndan resultat.

Det gar i exemplet att se att LTV och CPI paverkar resultatet kraftigt. Om skillnaden mellan LTV
och CPI blir fér liten kravs stora volymer for att generera vinst, men om bolaget lyckas pressa ner
CPl och 6ka LTV ger det en positiv férandring av resultatet dven pa en relativt liten omséattning.

LTV paverkas av produktteamets arbete med spelupplevelsen och CPI paverkas direkt av det
kreativa teamets férmaga att skapa annonser som lockar manniskor att installera spelet. En
stabilitet inom organisationen och férmagan att behalla duktig personal, samt skapa en psyko-
logisk trygghet som gor att ménniskor véxer och utvecklas kommer att fortsatt vara nyckeln for
att generera vinster och dka boérsvardet dver tid.
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Produktstrategi

Gold Town Games inriktar sig pa att utveckla sportmanagerspel till de tva storsta mobila platt-
formarna iOS och Android med free-to-play som affarsmodell. Det ar idag den ledande modellen
inom mobilsspelsbranschen dér anvandaren for riktiga pengar kdper premiumvaluta i spelet fér
att paskynda utvecklingen i spelen. | spelen skapar anvandaren ett eget lag, utvecklar det och
tavlar mot andra managers lag vérlden &ver. Spelen ar sociala, tavlingsinriktade och belénande.

Plattform

World Hockey Manager ar det forsta av Gold Town Games spel som bygger pa den egen-
utvecklade teknik- och designplattformen W3XM. Plattformen &r det mest centrala i Bolagets
produkt och nyckeln till att kostnadseffektivt skala antalet spel och anvéndare.

W3XM-plattformen &r byggd fran ett “mobile first” perspektiv, alla designval &r gjorda for att
optimera anvdndarnas upplevelse i en stdende telefon. Detta sarskiljer Gold Town Games och
bolagets spel frdn huvudparten av dess konkurrenter som valt och &r relativt lasta vid att arbeta
med en liggande telefon. Varje spel kommer daremot att fa sin egen grafiska utformning samt
en matchmotor anpassad till den aktuella sporten och dess regelverk.

W3XM utvecklas och optimeras kontinuerligt av bolagets utvecklingsteam. Pa kort sikt 8mnar
plattformen att skapa de bésta méjliga férutsattningarna fér World Hockey Manager men pa
langre sikt &r W3XM farkosten som ska géra Gold Town Games till en vérldsledande aktér inom
sportmanagerspel till mobila plattformar.

World Hockey Manager

WHM vander sig framst till fans av managerspel och alla de som &lskar hockey. Det finns ett genuint
hockeyintresse som under flera generationer har genomsyrat bygden dér Gold Town Games verkar
och det ar grundligt rotat hos alla i teamet.

WHM &r idag det bésta valet for de som vill spela hockeymanagerspel. Gold Town Games ska bejaka
och férstérka den positionen inom hockey och sedemera inom andra sporter. Dar bedéms det f6lj-
aktligen att utrymme finns for att vaxa och ta ytterligare marknadsandelar.

World Football Manager

De marknadsundersdkningar som gjorts bade internt och externt visar att varldens storsta sport,
fotboll, &r den mest IdGnsamma marknaden f6r sportmanagerspel fér mobila enheter. Trots hard
konkurrens fran idag redan existerade spel, sa som Football Manager, Top Eleven och PES Mana-
ger, producerade av véletablerade bolag, ar det var dvertygelse att Gold Town Games

har goda méjligheter att pa var plattform W3XM skapa en konkurrenskraftig produkt.
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KORT OM MARKNADEN FOR MOBILSPEL

Spelbranschen generellt och i synnerhet omséttningen i mobilspelen fortsatter att vaxa dven 2019.
Branschen som helhet berdknas 2019 omsétta just under 150 miljarder dollar och mobilspelen star
for den storsta okningen av omséattningen. Allt fler spel blir live och multiplayer.

| Indien och sydostasien vaxer marknaden snabbast. Detta berdr inte nédmnvart World Hockey
Manager da hockeyintresset ar minimalt dar. Fér Gold Town Games och plattformen for mobila
managerspel féljer vi den utvecklingen noggrant. Under aret kan det bli aktuellt f6r World Football
Manager att lanseras pa sadana tillvaxtmarknader, om &n vi vet att de ndrmaste konkurrenterna har
stora delar av sina intékter fran framférallt de stora europeiska fotbollsnationerna.

Vi féljer ocksd med spénning utvecklingen inom affarsmodeller, inte minst prenumerationstjénster,
och anvéndarnas beteende. Samtidigt féljer vi med intresse utvecklingen hos varldens stora

teknikféretag vilket paverkar var méjlighet fér distribution och marknadsféring.

Kalla om spelmarknaden: newzoo.com
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VASENTLIGA HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

Gold Town Games i samarbete med True Temper Sports

Det expansiva och innovationsinriktade bolaget True Temper Sports satsa pa hockeymarknaden
med sitt varumarke True Hockey. Under samarbetet visades deras nyutvecklade produkter i
World Hockey Manager samt att bdgge parter kommunicerade om samarbetet i respektive
bolags kanaler med fokus pa sociala medier.

Japansk version av World Hockey Manager lanseras
Japan ar varldens tredje storsta spelekonomi efter Kina och USA. Gold Town Games lanserade
em fullstandig japansk version av World Hockey Manger (WHM) fér att nd en bredare publik.

Foreslar sakutdelning av dotterbolaget Time Stop Interactive AB till aktiedgarna
Styrelsen féreslar att arsstamman, som halls 19-06-10, beslutar om sakutdelning i form av
samtliga aktier i det heldgda dotterbolaget Time Stop Interactive AB, varvid aktiedgarna i Gold
Town Games for varje innehavd aktie i Bolaget erhaller en aktie i Time Stop.

Gold Town Games lanserar World Football Manager i Sverige
Den 31 maj lanserar Gold Town Games spelet World Football Manager i Sverige pa bade
Appstore (iOS) och Google Play (Android).
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ALLMANT

Personal

Antalet tillsvidareanstéllda uppgick per den 31 mars 2019 till 23 personer. Medelantalet
heltidsanstallda fér perioden uppgick till 23 personer. Medelaldern ar cirka 32 ar och
konsférdelningen ar 19 mén och 4 kvinnor.

Aktien

Gold Town Games AB:s aktie togs upp till handel pa NGM Nordic MTF den 13 juli 2016. Per
handelsdag den 31 mars 2019 var sista avslutet pa kurs 1,99 SEK per aktie vilket motsvarar ett
borsvarde om 28,92 MSEK baserat pa 14 531 590 utestdende aktier.

Finansiering och finansiell stillning

Finansiering och finansiell stélining: Det egna kapitalet uppgick till 17,51 MSEK per den 31
mars 2019. Eget kapital per aktie vid full utspddning uppgick till 1,21 SEK (1,17 SEK). Soliditeten
var pa rapportdagen 70,0 procent (83,8 procent). Kassaflodet fran den I6pande verksamheten
uppgick till -0,55 MSEK (-1,43 MSEK) under delarsperioden. Periodens kassafléde uppgick till
-2,82 MSEK (2,85 MSEK).

Intékter
Bolagets samlade rorelseintékter inklusive aktiverat arbete under deldrsperioden ar 5,64 MSEK.

Kostnader

Bolaget befinner sig i en expansiv och kapitalintensiv fas, bade géllande marknadsféring, for att
oka anvéndarbasen och resursmassigt da utvecklingen av World Hockey Manager och World
Football Manager sker simultant. Under pdgaende fas dkar bolagets manatliga kostnadsmassa.

Risker och osékerhetsfaktorer

World Football Manager &r, trots att den bygger pa samma plattform som World Hockey Manager,
en ny oprovad produkt. Det kan darfér inte uteslutas att det tar langre tid &n berdknat att lansera
produkten.

Kostnaden fér marknadsféring &r en rérlig kostnad. Den kan variera fran dag till dag vilket kan
medféra hogre kostnader for att anvandarbasen ska véxa an kalkylerat.
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AR 2019 2018 2018
JAN - MARS JAN - MARS JAN - DEC
Nettoomsattning 3355966 4549 381 19 266 035
EBITDA -805 338 -1056 234 -2103593
EBIT -815 296 -1656 173 -5258 233
Periodens resultat -845 504 -1 663 698 -5322 603
Rérelsemarginal % 0 0 0
Vinstmarginal % 0 0 0
Soliditet vid periodens utgang % 70,0 83,8 72,8
Rantabilitet pa eget kapital % -4,8 -12.1 -29,0
EGET KAPITAL PER AKTIE
fére utspadning kr 1,21 1,17 1,26
efter utspadning kr 1,21 1,17 1,26
Aktiens slutkurs fér perioden 1,99 5,60 2,95
P/E-tal neg neg neg
RESULTAT PER AKTIE
fore utspadning kr -0,06 -0,14 -0,37
efter utspadning kr -0,06 -0,14 -0,37
ANTAL AKTIER VID PERIODENS SLUT
fore utspadning 14531 590 11831 881 14531 590
efter utspadning 14531 590 11831 881 14 531 590
Utestdende optioner * 0 0 0
GENOMSNITTLIGT ANTAL AKTIER
fore utspadning 14531 590 11748 548 12 935926
efter utspadning 14531 590 11748 548 12 935926
ANTAL ANSTALLDA
i genomsnitt 23 16 20
vid periodens slut 21 20 23

* Avser det antal aktier utestdende optionsratter kan pakalla 16sen pa.
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AR 2019 2018 2018
JAN - MARS JAN - MARS JAN - DEC
Nettoomsattning 3355966 4549 381 19 266 035
Aktiverat arbete for egen rakning 2266237 1421886 7148 077
Ovriga rorelseintikter 17 065 276 545 310 549
OMSATTNING 5639 268 6247812 26724661
Rérelsekostnader sélj och marknad -879 404 -325 658 -4 016 258
Kostnader for intakter -1 063 283 -1 849 399 -6 637 779
Réavaror och férnédenheter -355 825 -22 585 0
Ovriga externa kostnader -567 683 -2 964 506 -8214 313
Personalkostnader -2788 166 -2 141 898 -9 959 904
Av skrivning im. anl. tillgangar -790 246 -595 092 -2 699 807
Av skrivning mat. anl. tillgangar -9 958 -4 847 -39 833
Nedskrivning finansiella tillgangar 0 0 -415 000
RORELSERESULTAT -815296 -1656173 -5258 233
Ovriga rérelsekostnader
Ranteintdkter
Rantekostnader -30 208 -7 525 -64 370
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER -845504 -1663698 -5322603
RESULTAT FORE SKATT -845504 -1663698 -5322603
Skatt 0 0 0
PERIODENS RESULTAT -845504 -1663698 -5322603
Resultat per aktie fore utspadning, kr -0,06 -0,14 -0,37
Resultat per aktie efter utspadning, kr -0,06 -0,14 -0,37
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AR 2019 2018 2018
JAN - MARS JAN - MARS JAN - DEC
TILLGANGAR
ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Tecknat ej inbetalt aktiekapital 0 0 0
IMMATERIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 16302 108 12 809 680 14 035 871
Ack avskr. Balanserade utgifter -3 856 056 -1194 761 -3123 624
Balanserade utgifter WFM 4500 000 0 4500 000
Licenser 1172 345 1172 345 1172 345
Ack avskr. Licenser -468 937 -235271 -411123
MATERIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Inventarier, verktyg och installationer 199179 96 961 199 180
Ack avskr. Inventarier -88 629 -43 685 -78 671
FINANSIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Aktier i onoterade sv koncernféretag 830 000 830000 830000
Nedskrivning av aktier i koncernféretag -415 000 -415 000
SUMMA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 18175010 13 435 269 16 708 978
OMSATTNINGSTILLGANGAR
KORTFRISTIGA FORDRINGAR
Kundfodringar 3313 0 -2 381
Ovriga fordringar 272 295 303 628 177 589
Forutbetalda kostnader 2115567 1546264 1064 945
KASSA OCH BANK 4443794 1172870 7 264 523
SUMMA OMSATTNINGSTILLGANGAR 6 834 969 3022762 8504 676
SUMMA TILLGANGAR 25009 980 16 458 031 25213 654
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AR 2019 2018 2018
JAN - MARS JAN - MARS JAN - DEC
EGET KAPITAL OCH SKULDER
EGET KAPITAL
Aktiekapital 1383353 1126 351 1383353
Fond for utvecklingskostnader 16 243 056 11023 350 14 672 785
Fritt eget kapital 0 0 0
Overkursfond 37 188 580 28 941 499 37188580
Emissionsutgifter -4177 280 -3 896 700 -4 177 280
Balanserat resultat -32276 965 -21 734 655 -25 384 090
Periodens resultat -845 504 -1 663 698 -5322 603
SUMMA EGET KAPITAL 17 515 240 13796 147 18 360 745
LANGFRISTIGA SKULDER
Rantebarande skulder till kreditinstitut 4000 000 1 000 000 4000 000
SUMMA LANGFRISTIGA SKULDER 4000 000 1000 000 4 000 000
KORTFRISTIGA SKULDER
Leverantdrsskulder 268 508 402 088 117 516
Ovriga skulder 2833769 416 387 649 042
Upplupna kostnader och férutbetalda intékter 392 463 843 409 2 086 351
SUMMA KORTFRISTIGA SKULDER 3494740 1661884 2852909
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 25 009 980 16 458 031 25 213 654
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AR 2019 2018 2018
JAN - MARS JAN - MARS JAN - DEC

DEN LOPANDE VERKSAMHETEN

Rérelseresultat efter avskrivningar -815 296 -1 656 173 -5258 233

Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 800 204 599 939 3154 640

Ovriga rérelsekostnader

Erhallen réanta

Erlagd rénta -30 208 -7 525 -64 370

KASSAFLODE FRAN DEN LOPANDE

VERKSAMHETEN FORE FORANDRINGAR

| RORELSEKAPITALET -45 300 -1 063 759 -2167 963

KASSAFLODE FRAN FORANDRINGAR

| RORELSEKAPITAL

Okning/minskning av kortfristiga fordringar -1151 021 -92 913 516 826

Okning/minskning av kortfristiga skulder 641 829 -276 663 914 361

KASSAFLODE FRAN DEN LOPANDE

VERKSAMHETEN -554 492 -1433 335 -736776

INVESTERINGSVERKSAMHETEN

Investeringar immateriella anlaggningstillgangar -2 266237 -1421 886 -7 148 077

Investeringar materiella anlaggningstillgangar -102 218

Investeringar finansiella anldggningstillgangar -830 000 -830 000

KASSAFLODE FRAN

INVESTERINGSVERKSAMHETEN -2 266 237 -2 251 886 -8 080 295

FINANSIERINGSVERKSAMHETEN

Aktiekapital 9520 266 522

Nyemission 820480 9 067 561

Emissionsutgifter -280 580

Lan 3000000

KASSAFLODE FRAN

FINANSIERINGSVERKSAMHETEN 0 830000 12053503

PERIODENS KASSAFLODE -2 820729 -2 855 221 3236432

Likvida medel vid periodens bérjan 7264523 4028 091 4028 091

Likvida medel vid periodens slut 4443 794 1172870 7264523

SUMMA DISPONIBLA LIKVIDA MEDEL 4443794 1172870 7 264 523
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FORANDRINGAR | DET EGNA KAPITALET
EJ REG. OVRIGT
AKTIE- AKTIE-  TILLSKJUTET ANSAMLAD SUMMA EGET

KAPITAL KAPITAL KAPITAL FORLUST KAPITAL
Ingdende balans 1 jan 2018 1116831 34214364 -20701 351 14 629 844
Nyemission 266 522 9 067 562 9334084
Fondemission 0
Fond for utv utg. 4682739 -4 682739 0
Balanserat resultat 0
Emissionsutgift -280 580 -280 580
Summa resultat for perioden -5 322 603 -5322 603
T e pag ANS 1383353 47684085 -30706693 18360745
Nyemission 0
Fondemission 0
Fond fér utv utg. 1570271 1570271
Balanserat resultat -1570271 -1570 271
Emissionsutgift 0
Summa resultat for perioden -845 504 -845 504
e e NS 1383353 47684085 -31552197 17515240
FORANDRINGAR | ANTAL UTESTAENDE AKTIER ANTAL
Antal aktier 20150116 1000 000
Nyemission 20151106 200 000
Nyemission 20160317 125000
Nyemission 20160317 425769
Uppdelning 20160512 3501538
Fondemission 20160512
Teckn option 20161513 240000
Teckn option 20160621 60000
Nyemission 20160711 1830769
Nyemission 20160816 90 000
Nyemission 20160817 80 141
Nyemission 20160818 50625
Nyemission 20171031 3801921
Nyemision 20171121 326118
Nyemission 20180321 100 000
Nyemission 20180730 2366376
Nyemission 20180730 333333

ANTAL VID PERIODENS UTGANG

14 531 590
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PRINCIPER FOR BOKSLUTSKOMMUNIKENS
UPPRATTANDE

Denna bokslutskommuniké har uppréattats i enlighet med arsredovisningslagen och Bokférings-
namndens allménna rad BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning (K3). I det fall
det saknas ett allmant rad har i férekommande fall vagledning hamtats fran Redovisningsradets
rekommendationer. Samma redovisningsprinciper och berdkningsmetoder har anvants i delars-
rapporten som i den senaste arsredovisningen.

Inkomstskatter

Trots positiva framtidsutsikter har att styrelsen fér Gold Town Games valt att inte redovisa vardet
av underskottsavdragen som en tillgang i balansrékningen. Detta beror pa att styrelsen &nnu inte
sdkert kan bedéma nér ett kvittningsbart éverskott kan uppnas da detta bl a beror pa hur stor

tillvéxttakt bolaget i de ndrmaste aren kommer att strdva mot.

Det ackumulerade skatteméssiga underskottet uppgar per den 31 mars 2019 till -15,89 MSEK.

NASTA REDOVISNINGSTILLFALLE

Delarsrapport april - juni 2019 kommer att publiceras 2019-08-29.

Styrelsen fér Gold Town Games AB
Skelleftea den 27 maj 2019



